Per unes politiques locals en defensa de I’ecosistema comunicatiu

Les societats de segle XXI s’articulen en part a través de canals de comunicacio i els seus
mitjans, és a dir, tot alld que conforma I'ecosistema comunicatiu. Aquest ha estat
tradicionalment en mans de grups d’opinié (empresarials, religiosos i ideoldgics) que han
construit un relat propi de la realitat i el que ha de ser la societat, desplagant el ciutada a un
paper merament passiu.

En les tecndpolis actuals estem altament connectats i en constant comunicacid, tant que ja
no podem parlar de mitjans o de canals, sin6 d’ecosistema comunicatiu, conformat per una
diversitat de mitjans i canals que, alhora que difonen i transmeten tot tipus d’informacions,
son un espai social i de construccio de la societat.

Precisament per la seva importancia, les administracions locals han de contribuir amb la
seva accié a fer que l'ecosistema comunicatiu reflecteixi la diversitat i la riquesa de la
societat. | per aixd0 han de garantir la comunicacio comunitaria i I'educomunicacio en totes
les seves formes. Per promoure una informacié verag i propera que respongui a les
veritables inquietuds de la ciutadania, doni veu a les minories i contribueixi a fer de les
persones receptores critiques de les informacions.

Amb aquests perspectiva, sdn necessaries politiques que:

- Defensin i blindin el dret a la informacié i la llibertat d’expressio.

- Promoguin i donin cobertura als mitjans sense afany de lucre i els mitjans
comunitaris.

- Fomentin linies d’educomunicacié en I'ambit escolar i del lleure per afavorir un Us
critic de les xarxes i els mitjans.

- Consolidin els canals de comunicacié publica municipal amb una governanga
transparent, democratica i plural, representativa de les entitats i els diferents col-lectius
socials.

- Posin en marxa Consells de la Informacié locals que vetllin per la independéncia dels
canals i la pluralitat de les informacions.

- Basin les subvencions, els ajuts i la publicitat institucional en criteris d’equilibri i
transparéncia i tenint en compte no només les audiencies, sind també la rendibilitat socials
dels mitjans.

- Diferenciin la funcié informativa i la periodistica, respectant la llibertat d’expressio i
promovent condicions de treball dignes per a les persones en tots dos casos.

Propostes per al Programa de Barcelona en Comu 2023

Les propostes de BComu en el camp de la informacié i la comunicacié han de partir del
principi que els ciutadans tenen el dret no només de rebre una informacié verag i plural, sind
també d’emetre informacio i de participar en la gestid dels processos comunicatius.

D’acord amb el principi que el dret a la informacié pertany a la ciutadania, BComu
continuara defensant els mitjans publics, respectar-ne la neutralitat i la independéncia;
facilitant als col-lectius socials els espais que les lleis audiovisuals atorguen al tercer sector
de la comunicacié; promovent el reequilibri del mapa informatiu entre els sector public i el
privat, amb una politica d’ajuts als mitjans de comunicacié sense anim de lucre;
desenvolupant I'estratégia de codi obert i programari lliure, i procurant la participacio de la
societat en la creacié i la difusio culturals.



Per aix0, en I'ambit de la informacié i la comunicacio, BComu es compromet a:

Sobre Betevé

. Promoure, d’acord amb la direccid, les iniciatives necessaries perqué el Consell
d’Administracié d’'ICB doti Betevé de les eines necessaries perque el conjunt de la
programacio transmeti credibilitat, pluralitat i imparcialitat, reflecteixi la diversitat de
Barcelona en tots els ambits i estimuli el debat democratic i garanteixi la seva interlocuci6
amb la ciutadania.

. Facilitar el compliment del contracte-programa per al periode 2023-2026, sotmes
actualment a informacié publica.
. Portar al Consell d’Administracié la proposta de promocio efectiva del dret d’accés,

de manera que tots els col-lectius socials interessats hi tinguin els espais que les lleis
audiovisuals atorguen al tercer sector de la comunicacié. L'elaboracié del reglament que
hauria de fixar les condicions per a lI'exercici del dret hauria de comptar amb el Consell
Consultiu i Assessor, els sindicats representats al Comité d’Empresa i representants de
col-lectius interessats que no disposin de mitjans de comunicacié propis. El reglament
hauria de determinar quins grups o entitats socials significatius de Barcelona sén subjectes
del dret d’accés; fixar espais concrets en hores que no pertorbin la programacié i que,
alhora, no releguin I'exercici del dret a horaris sense audiéncia; garantir que els grups
beneficiaris assumeixen les normes deontologiques i d’estil de Betevé, i assegurar que la
cadena posi a disposicid dels grups interessats un espai gratuit i els mitjans materials i
personals necessaris per a la produccié de les informacions.

. Proposar la reforma i I'activacié del Consell Consultiu i Assessor, que no es reuneix
des de fa temps, de manera que s’amplii a entitats i associacions representatives i funcioni
de manera regular com a organ consultiu, capa¢ de formular propostes sobre la gestio i la
programacio. Més endavant, el consell podria actuar com a receptor del rendiment de
comptes que haurien de fer tant el Consell d’Administracié com la direccié de la cadena i
promoure un mecanisme de canalitzacio de les queixes dels usuaris que podria incloure la
creacio del Defensor de I'Espectador.

. Promoure campanyes de proteccio de les diversitats cultural, linguiistica i de génere,
com també de sensibilitzacié contra totes les formes de discriminacio i violéncia, material i
simbolica, i especialment de la violéncia masclista, en compliment de la normativa europea
recollida en la Directiva de Serveis de Comunicacié Audiovisual i la Convencié sobre la
Promocié de la Diversitat Cultural.

. Portar a la direccio i al Consell d’Administracié la possibilitat d’obrir un debat entre
els representants de les institucions interessades sobre I'eventual conversié de Betevé en
un mitja multi plataforma d’ambit metropolita.

Sobre els mitjans privats

. Mantenir la politica de progressiva reduccié i ponderacio entre els grans i els petits
mitjans de la publicitat institucional de [I'Ajuntament tenint en compte no només les
audiéncies i el model de clics, sind també la rendibilitat social dels mitjans.

. Fomentar el desenvolupament i la consolidacié dels mitjans sense anim de lucre i
afavorir 'emprenedoria, el cooperativisme i la petita empresa, mitjangant els ajuts a la
iniciativa privada, amb criteris d’equanimitat, transparéncia i foment de la pluralitat i
diversitat informatives.

. Posar en marxa, en col-laboraci6 amb entitats i associacions representatives dels
periodistes i els treballadors de la comunicacié, un centre de serveis mutualitzats que
permeti alleugerir les despeses estructurals i els costos de produccié dels mitjans amb pocs
recursos (administracio i comptabilitat, serveis juridics, serveis comercials, suport informatic,



gestio de les webs, servei de subscripcions, etcétera), salvaguardant-ne plenament la
independencia. Aquest nou centre, que podria gestionar una empresa publica, una
empresa publico-privada o una cooperativa, oferiria espais de treball compartits i serveis
multiplataforma a productores, weblogs, streamers i altres col-lectius que les organitzacions
professionals europees consideren part del nou paradigma del sector de la comunicacio.
Sobre els mitjans comunitaris

. Facilitar a moviments socials, associacions de veins i col-lectius de la ciutat els
espais de creacié i emissié de continguts audiovisuals propis. En aquest sentit, BComu
continuara donant suport especialment a les entitats que promouen les emissores de radio
agrupades en La Xarxa de Radios Comunitaries de Barcelona i les plataformes de videos
participatius que impulsen La Veinal, un canal de televisi6 comunitaria per internet,
respectant-ne en tots dos casos la plena independéncia.

Sobre el mapa digital

. Contribuir a subvertir I'is acritic de les tecnologies digitals i continuar desenvolupant,
en la linia de les iniciatives empreses en mandats anteriors, una estratégia de codi obert i
programari lliure, de suport a projectes tecnoldgics de les pimes locals i a d’altres iniciatives,
com ara comunitats d’aprenentatge, campanyes d’alfabetitzacié mediatica i digital, centres
socials, biblioteques i hacklabs, que afavoreixin el bastiment tecnoldgic del comu.

Sobre la educomunicacio

. Promoure la creacié d’un organisme municipal per a la generacié de productes de
qualitat que facilitin I'educacié mediatica i digital de nens, nenes i adolescents, perquée
adquireixin els coneixements indispensables sobre els mitjans de comunicacio i les xarxes
socials. Entre altres iniciatives, 'organisme hauria d’aprofitar millor el talent de les empreses
audiovisuals per impulsar un conveni amb el sector per a la realitzacié de videos per als
centres educatius i els centres civics que impulsin I'aprenentatge en I'Us responsable de les
tecnologies de la comunicacio.

. Posar en marxa el Bus de la Comunicacid, un aula rodant o estudi mobil dotat del
personal i els instruments técnics indispensables —cameres, il-luminacié, taula d’edicio,
equip de so i els elements basics pa a un plato— perqué els estudiants dels centres de
secundaria, d’acord amb els seus responsables, puguin fer tallers i activitats que els
permetin accedir al coneixement dels mitjans de comunicacié i I'iis de les eines digitals i que
serveixin per fomentar la col-laboracio, la creativitat i el pensament critic.



